KAMPANJ

Manadens kampanj:

Johnson & Johnson -

“Express your stress”

Johwmon-fohmon

merikanska storforetaget

Johnson & Johnson ar en av
varldens storsta distributorer av
kropps- och hilsoprodukter och
relaterade tjinster. Just nu har de en
stor och pakostad kampanj pa g (den
nast storsta webbkampanj de hittills
genomfort) dar de vill skapa hogre
varumarkeskdannedom och promota
sinaprodukterinom produktfamiljen
?”Melt Away Stress Adult Skincare”.

Kampanjen, med tillhorande mikrosat,
lanserades den 9 april 1 ar och gar under
namnet “Escape your stress”. De slar hir pa
stortnir detgiller interaktivitet och webb 2.0.
Genom bland annatsocialanitverkselement,
online-videos och mojlighet att himta hem
widgets, hoppas J&J na malgruppen kvinnor
25-45 ar som vill liara sig fly vardagsstressen
och samudigt fa myuk, vacker hud (...). Det
hir var en kampany vi tyckte var passande
att kika lite narmare pa med tanke pa att vi1
det hiar numrets tema sitter forstoringsglaset
vardagsfenomentet
mformationsoverflod.

over stress och

16

J&J:s taleskvinna Lort Dolgimoft forklarar
kampanjtinket med att “Today’s consumers
are looking at having an experience, rather
than basic product information”. I J&J:s
pressrelease kan man lisa mer.

Vad erbjuder kampanjsajten?

Den “upplevelse” som Johnson & Johnson
bjuder pa bestar 1 mangt och mycket 1 att
kunna 1dentifiera sig sjilv med produkter,
celebriteter genom de
mteraktiva moduler som kampanjsajten
bjuder pa.

och lsstilar

Under "Read and Share Stories” kan
besokare ta del av och dela med av sig sma
berittelser kring olika givna teman som
exempelvis Arbete/Karriir och "Aktenskap/
Relationer (1 forhallande till "stressfaktorn”).
Hir kan man ocksa rosta pa bidrag och
berittelsen med flest roster vinner 1

slutinden ett pris. Samtidigt deltar man 1



http://www.jnj.com/home.htm
http://www.JohnsonsForYou.com/escape
http://en.wikipedia.org/wiki/Web_widget
http://www.prnewswire.com/cgi-bin/stories.pl?ACCT=ind_focus.story&STORY=/www/story/04-09-2008/0004789539&EDATE=WED+Apr+09+2008,+09:00+AM
http://glam-apps.com/escape/stress_stories.php

tavlingen “Jamaica Girlfriends’ Getaway
sweepstakes”, ett lyxigt avstressningspris
som sajten lockar med.

Under “Celebrity  Stress Secrets” delar
"natural beauties” som exempelvis Ugly

Betty-skadisen Ana Ortiz med sig av sina
tankar och tips 1 korta videos som ocksa
finns tillgingliga pa andra videosajter (och
pa sa satt kan skapa bonusbuzz). 1 “escape
vour stress quiz” stills besokaren infor

olika stressituationer diar man far vilja
vilket alternativ som bist representerar sin
pafoljande reaktion. I slutet av testet kan
man 1dentifiera sina styrkor och svagheter
1 forhallande tll stress samt fa tips pa vilka
avstressande J&J-produkter som passar
en sjlv bast. Sjialvklart finns ocksa en
flashillustrerad produktsida dir man bland
annat kan ladda ner rabattkuponger.

Vilka star bakom?
Bakom kampanjen star Glam Media,

ett gigantiskt medianitverk som siger sig
ha “the power of distributed media” och
som bland annat har hjilpt flera stora
varumirken att effektivt marknadsfora sina
kampanjer speciellt riktade till kvinnor
pa webben. Scott Schiller, siljansvarig pa
Women’s Markets for Glam Media siger
gialv att “By tapping Glam’s distributed
media network of Webpublishers and
bloggers, JOHNSON’S(R) will not only
reach the largest women’s audience in the
U.S. but truly engage their target audience
to drive superior brand engagement.” Om
det ar sant kan ju bara framtiden utvisa,
men med Glam Medias vildiga resurs- och
kontaktnit borde orden viga hyfsat tungt.

For att skapa allt kreativt inehall och
applikationer pa sajten har J&J ocksa ingatt
1 ett samarbete med New York-baserade,

interaktiva reklambyran Deep Focus. 1’

KAMPANJ

Det dr en byra som specialiserar sig pa att
utveckla effektfulla nitreklamkampanyer,
reklamstrategier for “cross-media”, losningar
for sociala medier, buzz-generarande virala
kampanjer och hemsidor, "word-of-mouth
marketing” med mera. Sa om Johnson &
Johnson efterstrivar full utdelning inom det
hir omradet, torde de ha valt ritt partner.

Parallellt med kampanjsajten (som 1 sin tur
bland annat marknadsfors via banners) kor
J&J traditionella annonser 1 magasin och

tidningar som bland annat Allure, Glamour,
InStyle, US Weekly, och In Touch Weekly.

Har den skapat nagon "buzz”?

En snabb Googlesokning pa "Melt away
stress”  genererar 32900 resultat, och
forutom J&J:s egna sidor fiar man upp
en hel del bloggar som nimner anti-
stressprodukterna. Som till exempel den
hir gejen, Kristen King som (positivt)
videobloggar at och driver Livelywomen.

com, en sajt dedikerad at att hyidlpa kvinnor
leva “hela, hilsosamma liv genom att
formedla hilso- och livsstilsinformation”
och som ir del av det globala bloggnitverket
bomedia . Pa Youtube hittar man ocksa
klipp (video) dir privatpersoner recenserar
J&J:s kampanjaktuella
Kampanjsatsningen omniamns ocksa 1

produkter.

affarstidningar som Business Week och
tavlingen “Jamaica Girlfriends’ Getaway”
och ar mlinkad pa otaliga tivlingsajter.

Att  online-kampanjer skapar “gratis”
kringeffekter ar onekligen, aterigen,
bevisat. Huruvida det 1 det hir fallet ger
forsiiningen en ordentlig boost, kan wvi
bara mmvianta Johnson & Johnson’s framtida

resultatrapporter for att se.
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